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Hinfallen und wieder aufrappeln: Schlussstrich ziehen,
Richtung wechseln, Neues wagen, Ziele setzen,

I_n_._s ufe tauschen, Zeitarbeit testen, Unternehmer werden,
Freithelt geniefden, Gluck finden.

Psycho-Test: Sind Sie ein Stehaufmannchen?

Interview: 17 Pleiten, 34 Erfolge—
Grunderkonig Bert Twaalthoven ist ein Fan von Fehlern



unternehmen , ouTDOOR-BRANCHE

damit i1m Job eine gute Position erreicht
haben”, erzihlt Bergamont-Entwickler
Marquardt. Die Unternehmen tun offenbar
gut daran, findigen Tuftlern eine Chance zu
geben. Denn die sind nicht nur hoch moti-
viert, sondern schlagen mit ithren Ideen
manchmal sogar die Entwicklungen der Ex-
perten: So schufen zwei Surf-begeisterte
Bruder in einer ostwestfdlischen Scheune
ein Brett, das so gut in der Welle liegt, dass
es viele Profis mittlerweile den herkomm-
lichen Produkten vorziehen (siehe Portrat).
Mitarbeiter erwartet bei den Qutdoor-

Unternehmen viel Verantwortung und ein
breites Aufgabengebiet. , Eigentlich wollte
Ich nie Entwickler werden®, verrat Thomas
Marquardt. ,,Ich dachte immer, da baut man
dann nur linke Aufienspiegel oder Riuck-
lichter.” Beim Radhersteller Bergamont da-
gegen ist Marquardt Trendscout, Einkaufer,

Techniker, Produktionschef und Entwick-

ler in einem — und naturlich Rad-Tester auf
LLa Palma. SANDRA LOUVEN

Nahere Informationen zu den Unternehmensbewertungen finden Sie
unter &) www.karriere.de/outdaor
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Zwei Brider wollten mit einem neuen
Brett die Surfszene aufmischen -
heraus kam die Marke Bufo Boards.

Die Geschichte von Sven und Rouven Brauers ist
der Stoff, aus dem Filme gemacht werden = zwei
smarte Bruder, eine coole Surfer-Szene und der
Kampf David gegen Goliath, Die Kurzversion geht
so! Die Brider aus Ostwestfalen basteln sich
schon zu Schulzeiten in einer Scheune Surfbret-
ter, um im heimischen Wellenbad ihrem Hobby
zu fronen. lhre Boards werden besser, so gut,
dass sich beim nachsten Urlaub am Meer Kaufer
melden. SchlieBlich wird Surf-Legende Robby
Page auf die Brauers-Konstruktion aufmerksam,
reitet fortan kein anderes Brett mehr und heizt
in der Profi-Szene die Nachfrage an. 2003
entscheiden sich der heute 33-jahrige Sven und
der zwei Jahre jungere Rouven, ihre Erfindung
zu vermarkten — Bufo Boards ist geboren.
Seitdem haben die beiden vier Griinderpreise,
zwei Auszeichnungen fiir eine hervorragende Ge-
schaftsidee und zwei Designpreise eingestrichen,
iiber 300 Bretter produziert und vor wenigen
Wochen in Walfsburg einen Autozulieferer als
Partner gewonnen, in dessen Werk sie produzie-
ren konnen. Jeder Regisseur ware begeistert -
Setting der Erfolgsstory ware die Atlantikkiiste
Stidfrankreichs, wo sich im Sommer die interna-
tionale Surfgemeinde trifft. Die Brauers-Brider
sind dort an drei Monaten im Jahr vertreten, um
weiter an ihrem Netzwerk zu kniipfen. Sven,
gelernter Gartner und Fotodesign-Student, sitzt
mit Laptop im Strandcafé und erledigt das Kauf-
mannische, Surf-Ass Rouven trifft in den Wellen
neue Geschaftspartner, ,Wir ticken genau wie
die”, erklart Sven das Erfolgsgeheimnis. ,,Bufo
Boards ist eine Marke von Surfern fir Surfer,
kein Kunstprodukt eines Konzerns."

Die Bruder haben nach eigenen Angaben eine
Konstruktion gefunden, die stabiler, dunner, fle-
xibler und dadurch besser zu surfen ist als her-
kommliche Bretter. Die Idee haben die beiden
von der Natur abgekupfert - Svens Gartnerlehre
sei Dank, Ein Grashalm etwa hat ahnliche Eigen-
schaften wie ein Bufo Board. Die Materialtipps
gab ein Freund - ebenfalls Surfer -, der Luft-
und Raumfahrttechnik studierte, ,Durch ihn ka-
men wir mit neuen Materialien in Berthrung und
dachten: Was im All nicht kaputt geht, kann in
der Welle nicht schlecht sein®, erzahlt Sven
Brauers. Eines fehlt den innovativen Tuftlern
noch zum Happy End: ein Geldgeber. Business
Angels haben die Sportbranche noch nicht als
Boom-Markt entdeckt. Aber Sven bleibt dran:
Wir filhren viele Gesprache, und im Moment
sieht es wieder besser aus.” In Hollywood ware
das triumphale Ende schnell gedreht. In Wolfs-
burg arbeiten zwei Briider beharrlich dafur.
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